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MARKENKAMPAGNE 2018

Studex unterstitzt erneut unsere Markenkampagne! Diese
schone Nachricht teilt uns die Studex-Geschaftsfihrerin fir
Deutschland Cleo Kassenaar-Drechsler mit.

Der Spezialist fir qualitativ hochwertige Ohr-

lochstechsysteme wie das Studex System75

bietet u.a. Erststecker aus 14 Karat Echt-

gold fur allergiegefahrdete Kunden. Blumen

und Schmetterlinge, Bildmotive mit Einhor- @
nern, Flamingos oder Marienkafern begeis- '
tern die jingsten Kunden. Das 'Peggy'-Ohrstecker-Display mit
herausnehmbaren Kunststofftragern fordert Impulskaufe sehr.

Kassenaar-Drechsler erklart das erneute Studex-Engagement
in unserer Kampagne: ,,Wir freuen uns sehr, als langjahriger
Markenpartner auch an der diesjdhrigen Gold-Markenkampagne
teilzunehmen, denn Studex steht
als duperst qualitdtsorientierte
Marke bei den Fachhandels-Part-
nern fir Professionalitdt und inno-
vative Produkte bei Ohrléchern
und Ohrringen. — Gerade in der
heutigen Zeit nimmt die Dienst-
leistung Ohrlochstechen im Fach-
Cleo Kassenaar- handel an Gewichtigkeit zu, denn
Drechsler | © studex Ohrlochstechen ist ein Service, der
nicht ins Internet abwandern kann. Wer diesen Service anbie-
tet, zieht also unweigerlich neue Kunden an und steigert seine
Kundenfrequenz.” Wir bedanken uns, auch im Namen aller
teilnehmenden Juweliere, herzlich beim Studex-Team fir die
Unterstiitzung der schonen Gemeinschaftsaktion!

Ab Anfang September konnen Sie |hr — fiir Abonnenten kosten-
freies — Marketing-Paket ordern! Mehr zur Kampagne auf
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